A\

OMPI

ORGANISATION MONDIALE
DE LA PROPRIETE
INTELLECTUELLE

Marques et indications
géographiques

Marina Foschi

Juriste
Section du droit des dessins et modeles et des indications

géographiques

1er décembre 2016

ORGANISATION MONDIALE
DE LA PROPRIETE
INTELLEGTUELLE

Photo Credit: <a href="https://www.flickr.com/photos/99796131@N00/91427450/">The

via <a href=" com">Compfig <
d/2.0/">ce<la>

href="




B ASYMETRIE D’'INFORMATION*

* George Akerlof

RGANISATION MONDIALE

INTELLEGTUELLE

FAIRTRADE

Australian MAX HAVELAAR

Organic

b

Slow Food ™

>
&




Lien avec la Convention UPQV

Article 20)8) Indications utilisées en association avec
des dénominations

Lorsqu'une variété est offerte a la vente ou
commercialisée, il est permis d'associer une
marque de fabrique ou de commerce, un nom
commercial ou une indication similaire, a la
dénomination variétale enregistrée. Si une telle
indication est ainsi associée, la dénomination doit
néanmoins étre facilement reconnaissable.
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Lien avec la Convention UPQOV

Dénomination de la variété

Il faut distinguer

Marque
Indication similaire
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Lien avec la Convention UPQV

» Obtenteurs Dénomination

* Multiplicateurs dela
variété

* Agriculteurs / Producteurs

 Distributeurs
Marques
Indications
similaires
 Consommateurs

1. MARQUES
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Marques : definition

Signe «distinctif»

Propres a distinguer les produits et services
d’'une entreprise de ceux des autres entreprises
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Dénomination de la variété Margue
CRIPPS PINK PINK LADY

Base de données PLUTO
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So much more than an apple.




2. INDICATIONS
GEOGRAPHIQUES
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Indication geographique (IG) :
concept

Une indication

Colombia

Rooibos
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Identifie un produit
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la gqualité, réputation or d’autres caracteéristiqgues du
produit est essentiellement attribuable a son origine
géographique
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Origine

Indication

Produit

Caractéristigues
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|G : pour quels produits ?

W Produits agricoles
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M Produits agricoles - Guinée
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B Produits agricoles - Cameroun
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|G : pour quels produits ?

W Fleurs et plantes ornementales

|G : pour quels produits ?

W Autres produits comestibles
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|G : pour quels produits ?

I Artisanat

Exemple : IG au Cameroun

B FILM : le poivre blanc de PENJA
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Pourquoi une IG ?

B OUTIL «sMARKETING»

- Informer le consommateur sur I'origine
géographique du produit

Pourquoi une IG ?

W DIFFERENTIATION

- Différencier les produits sur le marché
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Pourquoi une IG ?

DEVELOPPEMENT RURAL
- Participation des producteurs locaux
- Création d’emploi au niveau local (>< exode rural)

- Niveau de revenus plus élevés
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Comment protéger une IG ?

DIFFERENTS MOYENS :

- A I'OAPI : systeme d’enregistrement (Annexe VI
de ’Accord de Bangui)

- Demande d’enregistrement d’'une 1G

- Examen par 'OAPI

- Enregistrement dans un registre spécial
- Publication

- Contréle de qualité

INTELLEGTUELLE
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Comment protéger une IG ?

- Ailleurs dans le monde :

- Systéme d’enregistrement
- Marque collective / marque de certification

- Lois axées sur les pratigues commerciales /
la protection des consommateurs

W Systeme d’enregistrement — Exemple : UE
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Pomelo de Corse
08.10.2014

Uva di Puglia Bruna bénor frén Oland
25.07.2012 04.11.2010

Dongshan Bai Lu Sun

Khao Hom Mali Thung Kula Rong-Hai| oumes

RIEH%E dravaunzavivnaisas i S e
30.11.2012 12.02.2013
B MARQUES

Titulaire : association de producteurs  Titulaire : entité indépendante

Le titulaire peut utiliser la marque Le titulaire ne peut pas utiliser la
marque
Contrdle effectué par I'association Contrdle effectué par I'entité
indépendante
OMPI
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M Marque collective

B Marque de certification

= j:_

= SO KENYAN
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Conclusion

Informer les consommateurs

Distinguer / Différencier
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